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Deskripsi Mata Kuliah 

Mata kuliah e-business ini terdiri dari tiga modul untuk dibahas, modul bisnis internal, modul kolaborasi, dan modul e-
commerce. Fokus pembahasan akan ditekankan pada modul e-ommerce karena trend yang berkembang pada e-business 

arahnya menuju ke e-commerce. 
 

Tujuan Mata Kuliah 
1. Meningkatkan pemahaman mahasiswa mengenai e-business dan pentingnya e-business dalam dunia bisnis saat ini 

2. Memahami peran akuntansi dalam e-business perusahaan 
3. Menempatkan akuntan pada posisi kunci di dalam e-business 

 
Metode Kuliah 

Metode kuliah menggunakan pembelajaran berfokus kepada mahasiswa dan penyampaian kasus-kasus. Dosen hanya akan 
memberikan 25% materi dalam kelas. 
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Artikel tambahan dari dosen (D) 
 

Aturan Perkuliahan (kesepakatan kelas) yang diatur: 
1. Keterlambatan 

2. Absensi 
3. Pakaian 

4. Makanan-minuman 
5. Ponsel & Laptop 

 
Komponen Penilaian 

1. Partisipasi  (20%) 
2. Presentasi   (15%) 
3. Tugas Akhir  (15%) 

4. UTS   (25%) 
5. UAS   (25%) 

 
Jadwal Kuliah 

Temu Keterangan Referensi 

1 Silabus 
Gambaran Umum e-business 

Silabus 
PPT Dosen (D) 

2 Pasar elektronik Bab 2 (T) 

3 B2C Bab 3 & 4 (T) 

4 B2B Bab 5 & 6 (T) 

5 Inovasi e-commerce: e-gov, C2C, m-commerce Bab 8 & 9 (T) 

6 Pembayaran elektronik Bab 12 (T) 

7 Sejarah ERPs Bab 1 (M) 

8 Business Process Reengeneering & Best Practice Bab 2 (M) 

9 Modul ERPs Bab 5,6,7 (M) 

10 Perencanaan & Pengembangan e-business Bab 16 & 18 (T), 8 (M) 

11 CRM & SCM Bab 7 & 13 (T) 

12 Sistem Kolaborasi Bisnis Modul (D) 

13 Trend & Tantangan e-business Bab 11 & 17 (T) 

14 Presentasi Tugas Akhir - 

 


