manchete ¢

OJE

Suplemento
16-03-2010

Classe:
Ambito:

Tiragem:

Periodicidade: Diario

Economia/Neadcios

Nacional
0

Temadtica: Diversos
Dimensao: 159
S/Cor

Pagina (s): 6

Imagem:

A CONVERSA
com

0 Do Something utiliza o poder
da Internet na mobilizagdo dos
jovens para accdes de participa-
¢do online e offline. Apostando
nos jovens enquanto elementos-
-chave para a mudanca social, a
iniciativa, que serd langada em
Portugal em Maio por um conjun-
to de parceiros sob a coordena-
¢do da TESE € hoje uma das
maiores organizacoes dos EUA,
mobilizando milhares de jovens
para a resolucdo dos problemas
globais

turais, ambientais e econdmicos graves
que ultrapassam a capacidade de res-
posta do Estado e do sector privado. Para o
coordenador do projecto Do Something Por-
tugal, “os esfor¢os que conhecemos, muitas
vezes iniciativas isoladas ¢ nmuma aborda-
gem "top down", nio tém conseguido dar
resposta a estes desafios”. Em Portugal, os
niveis de participacio da populagdo sio in-
feriores a média europeia — 38 por cento
contra dezassete por cento.
Embora os jovens sejam a faixa etaria
que mais participa, a oferta disponibiliza-

Omundo enfrenta desafios sociais, cul-

Jovens portugueses participam
na resolucao dos problemas globais

da nao vai ao encontro das suas necessi-
dades, sublinha.

Para Virgilio Varela, a participagao e o
envolvimento de todos os cidadios ¢ fun-
damental para equilibrar os desafios que
enfrentamos: “sio necessdrias ferramen-
tas inovadoras e flexiveis; ofertas base-
adas nos principios da participacio, que
sejam diversificadas, tangiveis e que utili-
zem tecnologias como Web 2.0, comuni-
cacdes moveis e redes sociais”.

O Do Something foi fundado nos EUA,
ermn 1993, e tem como missio utlizar o po-
der da mtermet na mobilizagao dos jovens
para acgdes de participacio online e offline.
O projecto aposta nos jovens enquanto ele-
mentos-chave essenciais para a mudanca
social, “porque acredita no seu potencial e
na sua capacidade de criar um mundo me-
lhor”. Através da utilizacio inovadora e
criativa das novas tecnologias (Intermet, re-
des sociais e comunicagées moveis), o Do
Something tem mobilizado milhares de jo-
vens para a resoluc¢do dos problemas globais
e actualmente € wma das maiores organiza-
¢Oes dos EUA, na drea da participacio juve-
nil. Recebe mais de um milhao de visitas
por més no seu website {www.dosome-
thing.org) e envolve nas suas campanhas e
acgoes celebridades como Scarlett Johans-
son, Sean Pean e os Jonas Brothers.

Em Portugal, o promotor desta iniciativa
que serd lancada em Maio é a TESE, ONGD
que tem coma Missao promover a inovagio
e desenvolvimento social, a igualdade de
oportunidades e a qualidade de vida. “Acre-
ditamos que o projecto apresenta solucées
que vio ao encontro das necessidades dos
jovens e dos problemas nacionais, tais como
a fraca participagao dos jovens portugueses
{face 3 média europeia de 38%, segundo o
Estudo Europeu de Valores de 1999), o de-
semprego, o abandono escolar ¢ a exclusio
social™.

Scgundo o coordenador do projecto, o
modelo de actuacio do Do Something é
tinico e distingue-se da oferta de solucoes de
particdipacio em Portugal, nio sé pela uti-
lizagao das ferramentas tecnologicas mo-
dernas como a Internet, Web 2.0. e redes

mgveis, mas também pela diversificacio do
tipo de oportunidades de participa¢io (para
além da oferta de voluntariado), a medida
de cada jovem, informais, apelativas na
comunicacao e de Tetorno tangivel. O Do
Something conta com o apoio de um con-
junto significativo de parceiros - Fundagio
EDP, Programa Escolhas, Juventude em
Accdo, Fundacao Evangelizacao e Cultura e
Instituto Portugués da Juventude - que
apoiam a concep¢ao e a implementagao do
projecto.

A campanha de lancamento terd inicio
em Maio, no festival de mdsica “Rock in
Rio” e, logo a seguir, serd dinamizada uma
carrmha Do Something num tour de Verao
pelo pais {por praias, festivais e cidades)
para divulgacao do projecto. A iniciativa ird
assim desafiar os jovens a realizarem acgdes
criativas, com impacto e a favor de um
mundo melhor. As actividades de langa-
mento para o “Rock in Rio” e para o tour
serio desenhadas por uma agéncia de
comunicacdo e a iniciativa merece ji o
apoio de um jornal ¢ de uma estagio de tele-
visio que fario a cobertura de toda a cam-
panha. De acordo com Virgflio Varela, scrdo
feitos também registos de ac¢des positivas
de miciativa jovemn no YouTube, no site Do
Something e em blogues. O Do Something
pretende assim promover uma nova ima-
gemn dos jovens portugueses que seja positi-
va e capaz de oferecer solugoes sustentdveis.

Apés a fase de lancamento, o Do Some-
thing ird lancar campanhas por diversas
causas, associando-se a celebridades nacio-
nais, com o apoio do sector privado. Ird tam-
bém promaover a criacio de clubes Do
Something em escolas e associagées, atri-
buir pequenos subsidios Do Something a
jovens e divulgar milhares de oportu-
nidades de participacio quer através da
oferta na sua base de dados ou de acgdes
online. A TESE, através do DoSomething, itd
realizar acgbes de formacio para jovens Li-
deres comunitarios, activistas e empreende-
dores. Prevé-se também a organizacio de
uma entrega de prémios Do Something aos
jovens e projectos que tiverem maior
impacto.




