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El sector audiovi-
sual se encuentra
en un momento
de gran expan-

sion.
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omunicacion

ECALCAR la importancia gue los medios de

comunicacion han adquirido en nuestras

sociedades no parece necesario: su presencia e
influencia se dejan sentir en todas las esferas sociales
y condicionan dia a dia nuestra existencia individual y
colectiva.

Hasta el momento, los medios de comunicacion
tradicionales (prensa, radio, television y cine) han con-
dicionado su produccion a las limitaciones impuesta
por cada soporte. No obstante, los nuevos sistemas
de transmision de informacion on line han permitido
a los medios ensanchar su campo de actuacion y las
fronteras anteriores de cada medio de comunicacion

han empezado a desdibujarse.
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El sector audiovisual se encuentra en un momento
de expansién como consecuencia de la posibilidad de
distribuir la informacién y las imagenes mediante so-
portes distintos. Los sistemas de distribucion on line, a
través del ordenador o la television permiten proponer
al publico nuevos productos y servicios. Tal y como
explican desde Nebrija Universidad, «las empresas del
sector audiovisual demandan incesantemente profesio-
nales formados en las Ultimas tecnologias, con solidos
conocimientos tedricos y habilidades personales que
les permitan desempefar con eficacia su trabajo en un
entorno que exige creatividad, competencia, el lideraz-
g0, la gestion de proyectos v el trabajo en equipo, asi
como un moderno y actualizado conocimiento de las
diferentes industrias que lo componens.

Alumnos inquietos y creativos

Javier Lopez Izquierdo, vicedecano del Grado de
Comunicaciéon Audiovisual de la Universidad Carlos
[l de Madrid, explica que en este titulo «se estudia
la organizacion y disposicion de los discursos audio-
visuales, se establecen fas relaciones que forman sus
unidades discretas y se sefialan los procedimientos que
se mantienen invariables de discurso a discurso, de
obra a obra. Los estudios de Comunicacion Audiovisual
capacitan a sus graduados para investigar los procesos,

M Area: Ciencias Sociales

M Tipo de ensefianza: Titulo oficial de Grado en
Comunicacion Audiovisual

Bl Carga lectiva: 240 ECTS desarrollados a lo
largo de cuatro cursos académicos.

M Acceso: Ef acceso a las ensefanzas oficiales de
Grado requerira estar en posesion del titulo
de bachiller o equivalente y la superacién de la
prueba a que se refiere el articulo 42 de la Ley
Organica 6/2001, de Universidades, modificada
por la Ley 4/2007, de 12 abril, sin perjuicio de
los demas mecanismos de acceso previstos por
la normativa vigente.

M Universidades en las que se imparte: Actual-
mente el grado esta oficialmente reconocido
para las universidades de Antonio de Nebrija
(Madrid); Carlos Il de Madrid; Catélica San
Antonio de Murcia (Murcia); Pompeu Fabra
(Barcelona); Rey Juan Carlos (Madrid); San
Jorge (Zaragoza).

Los estudios
profundizan en
los signos y los
simbolos de la co-
municacién visual
y auditiva.
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Se necesitan co-
municadores con
capacidad para
aprovechar al
maximo las herra-
mientas digitales
disponibles.

conocer los procedimientos y emprender la realizacion

de las obras audiovisuales. Solo se necesitan alumnos
inquietos y preparados para ponerse a prueba y dar lo
mejor de si mismos».

Arturo Merayo Pérez, decano de la Facultad de
Ciencias Sociales y de la Comunicacién de la Uni-
versidad Catdlica San Antonio de Murcia (UCAM),
concreta un poco mas: «en nuestra universidad ofre-
cemos a los alumnos un conocimiento profundo de
caracter tedrico y practico en torno a la comunicacion
publica: sus fundamentos conceptuales, la ideacién y
elaboracion de los mensajes, el empleo de las diferen-
tes formas expresivas, la estructura de los medios de
comunicacién, los marcos juridicos y deontologicos
de la actividad profesional, asi como la composicién y
evaluacion de los publicos».

En esta titulacién, los alumnos profundizan en
conocimientos generalistas acerca de los medios
audiovisuales, asf como en dmbitos técnicos y procesos
como la capacidad expresiva en diferentes medios y
formatos, el guién, la cdmara, el sonido, la edicién, la
realizacion, la produccién o la gestién de empresas
audiovisuales, a los que se suma un atractivo enfoque
cultural y humanista.

Una perspectiva humanista

Todos los docentes consultados coinciden en
sefialar la importancia de ofrecer a los estudiantes
una formacién que combine el aspecto técnico con el
humanistico, que les permita comprender la realidad
en la que se desenvolvera su trabajo. Paraddjicamen-
te, también sefialan esta como una de las principales

dificultades con las que se encuentran los alumnos
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Los alumnos que obtengan el titulo de
grado pueden ejercer sus conocimientos
profesionalmente como:

1. Director, guionista y realizador audio-
visual:

Profesional especializado en tareas de
guion y direccién, realizacién en los distin-
tos medios audio-visuales, cinematografi-
co, televisivo, videogrifico, publicitario, ra-
diofénico, de infografia y multimedia, con
conocimientos de los procesos técnicos y
artisticos. Profesional polivalente capacita-
do para poner en escena un proyecto, un
plan de trabajo y un presupuesto previo.

2. Productor y gestor audiovisual:
Profesional que disefia, planifica y organiza
los recursos humanos, medios técnicos

y presupuestarios para la produccién

de obras audiovisuales en sus diversos
formatos. Conoce las técnicas y procesos
de creacién audiovisual y los mecanismos
legislativos y politicos de la comunicacion.
En calidad de productor ejecutivo crea,
compra derechos, desarrolla y comerciali-
za proyectos. Estd capacitado para dirigir
y gestionar una empresa de produccién
audiovisual y multimedia.

3. Disefio de produccion y posproduc-
cion visual y sonora:

Profesional experto en el disefio de todos
los aspectos vinculados al sonido, la
imagen y el grafismo en las diversas fases
de la produccion audiovisual. Su perfil
profesional también abarca los entornos
interactivos para la creacién de produc-
ciones orientadas a Internet, videojuegos y
entornos digitales.

4. Investigador, docente y experto en
estudios visuales:

Especialista en investigacién y analisis de
fendmenos y procesos de comunicacion
audiovisual. Analista de las politicas y la
economia del sector audiovisual tanto a
escala nacional como global. Docente en
las ensefianzas superiores o medias para
impartir materias de comunicacién y nue-
vas tecnologias del audiovisual.
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cuando llegan a las facultades, ya que las materias de
estudio son mas amplias y tedricas de lo que espera-
ban. Y no es la Unica.

La formacion humanista ademas conlleva cierta car-

“Los estudios
analitica y seflexiva em y

ga ética. Tal y como el propio Arturo Merayo exponia
en el pasado XI Congreso de la Sociedad Esparnola de
Periodistica celebrado en la UCAM el pasado mes de
abril: «Los cambios en las comunicaciones estan siendo
veruginosos. Los medios hacen un esfuerzo importante
por adaptarse a las nuevas realidades tecnolégicas y a
una sociedad que se comunica de un modo muy dis-
tnto a como lo hacfa hace apenas una década. Pero en
la batalla cotidiana por lograr acercarse a los publicos
sin perder dinero se suelen sacrificar algunos principios
que juzgamos irrenunciables. La honestidad profesional,
el juego limpio con las audiencias, el servicio eficaz a los
publicos, el respeto por las normas éticas y deontold-
gicas es hoy, mas que nunca, imprescindible. Por eso,

la formacion de los futuros profesionales ha de incidir
también en estos extremos que, por muy profundos
que sean los cambios tecnoldgicos, deben ser siempre
respetados»,

Tecnologia a la dltima

En esta carrera es fundamental el conocimiento
de los medios técnicos necesarios para la creacion de
formatos y contenidos, la direccién y realizacion de
programas, la postproduccion, la programacion y la
gestion audiovisual. Para ello se ensefia a los estudian-
tes a utilizar las cdmaras de foto y de cine desde el
punto de vista artistico y técnico (saber qué imagenes
se deben fotografiar o filmar y cémo se deben ver a
través del objetivo para transmitir un efecto determi-
nado); cémo se debe hablar en radio para comunicar
perfectamente lo que se quiere decir; como gesticular
en un programa de televisién, cdmo mirar a la camara y
qué récnicas y equipos intervienen en la creacién de los
distintos productos audiovisuales.

En ningln caso las universidades han descuidado
este aspecto practico del titulo. Asi, es frecuente que
los centros se equipen con los medios necesarios; la
Universidad Carlos |Il de Madrid, por ejemplo, pone a
disposicién de sus estudiantes una avanzada infraes-

s, fomentan 2 &
relacién al hecho

tructura y tecnologia en medios y sistemas digitales de
produccion: sala de redaccién digitalizada de informati-
vos para television (instalacion Unica en las universida-

des espafolas), estudios de radio, platos, salas multime-

p J‘-—JJ.....&_._L@J nglji'l{‘:aly
audiovisual”

dia, salas de edicién y cabinas de postproduccion.

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion de
Lebrija Universidad también cuenta con modernos
estudios de radio y television, una amplia oferta de
practicas en empresas —obligatorias para la obtencién
del titulo-, y un cuerpo de profesores en el que se inte-
gran expertos profesionales en ejercicio.

La Universidad Catolica San Antonio de Murcia
dispone de modernas instalaciones técnicas que estan
dotadas de un equipamiento digital de calidad en el
que se han integrado las nuevas tecnologias aparecidas
recientemente en el mercado audiovisual. £l estudio de

television y de radio, asi como los laboratorios de video,  Los profesionales

de la comuni-
cacién deben
prepararse para
encajar en este
amplio sector que
cada dia impone
nuevos retos.

de fotografia y el taller de animacion audiovisual, son
instalaciones continuacion del aula. Y en estos espacios
es donde los alumnos desarrollan sus actividades
practicas programadas en el marco de las asignaturas
del curso.
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Los estudiantes
también deben
ser capaces de
analizar los feno-
menos mediaticos
contemporaneos.

“Estos _g;jg,@d’uiadbsx
calizan difesentes)

Lonesy realizadow,
n@,@;:,@;t_gﬁ,) editor,
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guienista, redactor, ete.”
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Sobre el terreno

Tal y como explican desde Nebrija Universidad, uno
de los objetivos del Grado en Comunicacién Audiovi-
sual es: «Formar profesionales que, en consonancia con
la creciente demanda laboral y la expansién del sector
audiovisual en nuestro pais y en las restantes nacio-
nes de la Union Europea, sean capaces de desarrollar
dptimamente las tareas de guionista/director/realizador
audiovisual, productor/gestor, editor/disefiador de
posproduccidn en medios audiovisuales e investigador/
docente en areas de la Comunicacion».,

Las salidas profesionales del Grado en Comunica-
cion Audiovisual estdn muy enfocadas, obviamente,
hacia el campo de la informacién y la comunicacion.

El trabajo en emisoras de radio, canales de televisién y
productoras de cine constituye la tendencia profesional
mas logica. Ademas, estos profesionales pueden realizar
trabajos en departamentos de prensa, realizando fun-
ciones de comunicacién interna y externa.

la)presencia)
dejlosjmedios)

El audiovisual es la forma mas directa y atracti-
va de llegar a las personas, de proyectar una ima-
gen, de comunicar un mensaje. Para conocer la
dimension real de la comunicacién audiovisual en
nuestra sociedad es preciso tener presentes unos
datos muy significativos. En los Gltimos afios, la
tendencia es que més del 50 por 100 de la pobla-
cién espaiola escucha la radio a diario y en torno
al 90 por 100 de los ciudadanos ve television.
Ademas, el espafiol dedica aproximadamente una
hora y media a la radio y mas de tres horas diarias
a la television.

En definitiva, el ciudadano se informa a través
de estos medios que trasladan la noticia en
directo en toda su esencia a través de imagenes y
sonidos; a la vez que se entretiene con los medios
audiovisuales que cubren una buena parte de su
tiempo de ocio; y también se forma a través del
audiovisual ya que cada vez es mayor el uso de
estos medios en la ensefianza.

Se trata de un sector en constante crecimiento
que requiere de un personal altamente cualificado
en creacién, produccién y gestién audiovisual.

La demanda de estos profesionales ha crecido en
los Ultimos afios y tiende a crecer debido al auge de
las televisiones locales y municipales, las televisiones
por cable y satélite, y al aumento de emisoras de
radio.
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XAVIER PEREZ.

DIRECTOR DEL

GRADO EN COMUNICACISBN

DE LA UNIVERSIDAD POMPEU FABRA
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—iQué objetivos persiguen los
estudios de Grado en Comunicacién
Audiovisual de la Universitat Pompeu
Fabra?

—Se pretende ofrecer una formacién
generalista en los diversos dambitos crea-
tivos y tedricos del universo audiovisual
Se trata de ofrecer los elementos de for-
macion imprescindibles para un posterior
desarrollo de labores profesionales en el
campo del guién, la direccidn, la gestion, y
la critica e investigacion en cine, television,
y medios interactivos. Se pretende facilitar
perfiles ductiles, adaprables a las conscan-
tes transformaciones tecnologicas que se
dan en el campo del audiovisual. Pero se
busca, también, que el nivel de compe-
tencias especificas venga acompafiado de
una amplia formacion cultural y humanis-
tica, imprescindible para el buen ejercicio
de los retos que acompariaran a los futu-
ros creadores y tedricos del audiovisual.

—i¢Podria destacar las principales
diferencias del nuevo titulo de Grado
respecto a la anterior licenciatura?

—Las diferencias son minimas, ya
que la antigua licenciatura fue pionera en
muchos de los requerimientos que se han
extendido a los nuevos grados: por ejem-
plo, el Trabajo Fin de carrera ya estaba
contemplado, asi como el Practicum. La
alternancia de clases tedricas con talleres y
seminarios también estuvo siempre en la
base del antiguo plan de estudios, por lo
que la adapracion al grado se ha limitado
a una revision del plan de estudios, en la
que se ha procurado mejorar y actualizar
la oferta alli donde se habian detectado
ciertos desajustes, En este sentido, se han
reducido asignaturas, y se ha procurado
evidenciar mejor, y dar la mayor coheren-

Cla'y continuidad, a los cinco itinerarios
previstos en la especializacion en los dos
Ulimos afios del grado (guidn, direccion/
realizacion, comunicacion interactiva,
teorfa/historia/andlisis y teorfas de la co-
municacion), que en ninglin caso niegan
la formacion bésica complementaria en
los itinerarios que el estudiante no escoja
COmMo preeminentes.

—¢Qué clase de dificultades pue-
den encontrar los estudiantes?

—Exactamente las mismas que en-
contraban los anteriores estudiantes de la
licenciatura. Al tratarse de una formacion
muy interdisciplinaria y con una variedad
de materias que van desde lo técnico
hasta lo creativo, pasando por lo teérico,
la mayor dificultad para el estudiante es
responder con la misma facilidad a asigna-
turas que requieren aptitudes diferentes
y solicitan intereses complementarios. Sin
embargo, el hecho de que cada estudiante
encuentre un perfil en el que se sienta
mas comodo entre la gran variedad de
propuestas academicas que debe afrontar,
también permite que todos ellos acaben
desarrollando unas habilidades especificas
que permitan ir definiendo sus futuras
expectativas profesionales.

—ilLos titulados tienen buenas
perspectivas profesionales?

—El amplio abanico de posibilidades
que ofrece un perfil académico tan varia-
do y con voluntad de ser ductil hace que
los estudiantes puedan incorporase con
relativa facilidad a un universo laboral en
expansion, y con multiples posibilidades.
Un graduado en comunicacién audiovi-
sual esta formado para poder desarrollar
su trayectoria profesional en espacios
como televisiones, radios, productoras
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La oferta actual de postgrado de
la Universitat Pompeu Fabra, prevé
una continuidad de los estudios,
por la via de la investigacion, a
partir de dos Masters oficiales: el
Master Oficial en Estudios Avan-
zados en Comunicacién Social, y el
Master Oficial en Estudios de Cine
y Audiovisual Contemporaneos.

Quien prefiera una ampliacién
de estudios de carécter practico
y con vias al ejercicio profesional,
tiene como principal oferta el Mas-
ter Oficial en Innovacién y Calidad
Televisivas (de TV3), realizado
conjuntamente con la Universidad
Auténoma de Barcelona y Televi-
sién de Catalunya.

Asi mismo, y dentro de los
masters no oficiales que oferta el
Instituto de Educacién Continua
(IDEC) de la UPF, destacan, entre
otros, el Master en Documental de
Creacidn, que se ha convertido en
un punto de referencia interna-
cional para futuros directores de
documental, y el Mdster en Artes
Digitales, dedicado a quien desee
profundizar en el conocimiento y
practica de alto nivel en medios
interactivos y digitales.
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audiovisuales, empresas de multimedia,
instituciones culturales, academias y
universidades, y asi mismo esta facultado
para desarrollar labores en campos tan
diferentes como la direccién, el guidn,

la gestion, la programacion, la critica, la
docencia o la investigacion. Sus perspec
tivas profesionales son, por ello mismo,
razonablemente buenas

tgrado)
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